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饮品是最为常见的消费类产品，与人们的生活密不可分，饮品店也遍布大街小巷，品牌类目众多，十分常见。

饮品行业源自人们对生活更高的需求，如同对美食的热衷一样，饮品也是人们对生命基本元素——水的一种升

华。于是，有了各种类型、品牌和功能的饮品，这些饮品店品牌入驻大街小巷，成为现代生活的印记。资金投

入低，消费人群广，回收成本快，类似于奶茶店，而且饮品店市场比较成熟，有完善的市场体系，对创业者的

经验要求不高的项目。因此，开一家饮品店的难度相较于餐饮店可能会低很多。 

 

 

那么，饮品店现在的发展形势是怎么呢？ 
 

随着消费者对食品健康认识的提高，对饮品的要求也越来越高。为适应这些变化，饮品行业也渐渐出现一些新

的变化趋势：1、产品种类多样；2、消费诉求自然健康；3、行业更加透明自律；4、市场更加成熟理性；综

合来看，饮品市场的走向会更加乐观，且仍然保持着高速发展态势，饮品业发展迎来关键的强势品牌打造时

代。 

 

 

想要开一家饮品店，首先要对这一行业了如指掌，那我们就简单的讲一讲饮品店的类型及其 

 

定位吧！ 

 

 按饮品种类划分
 

饮品种类一般按其物态分为冷冻食品、液体饮料、固体饮料三类。

1．冷冻食品 
 

冷冻食品是以水、糖、蛋、乳、淀粉、可可粉及果仁、果酱等原料，加入适量的食品添加

剂混合配制，经冷冻制成的半固体饮料。常见的有雪糕、冰块、冰棍、冰淇淋等。 
 

冷冻食品的特点是季节性强，具有解暑降温的作用，消费高峰在夏秋季。冷冻食品富含大

量营养成份，如乳、蛋、糖及淀粉等营养物质，是一种很好的营养成分，如乳、蛋、糖及淀粉

等营养物质，是一种很好的营养食品。雪糕、冰淇淋等非但营养价值高，且易被消化吸收，是

儿童和某些病人的补品。另一种特点是产量大，销售范围广。这类食品适合各年龄组人群食

用，特别是青少年。由于其生产批量大，只有一次灭菌过程，所以，如果出现产品卫生质量问

题，引起食物中毒，则发病范围大，发病人数多。 

 

2．液体饮料(包括软饮料) 
 

液体饮料系指乙醇含量不超过 0.5％的饮料，根据所用原、辅材料或产品形式不同，将饮

料分为： 

（1）碳酸饮料：系指经人工压人二氧化碳气的饮料，包括各种果汁型汽水、果味型汽水、

可乐型饮料、苏打水饮料、盐汽水以及其它含有非果实的植物提取物的碳酸饮料。 

这类饮料除糖之外没有其它营养成分，因含二氧化碳气，可助消化，并能促进体内热气排

出，产生清凉爽快的感觉，并具有一定的杀菌功能。 
 



（2）果汁饮料：系指成品中原果汁含量不少于 5％的各种果汁及果汁饮料。包括各种浓缩

果汁、原果汁、原果浆、浓缩果浆、水果汁、果肉果汁饮料、颗粒果汁饮料、高糖果汁饮料、

果汁水等果汁饮料。 
 

（3）蔬菜汁饮料：系指蔬菜经压榨或发酵后所得的汁液，加入调味料调制而成的各种制

品，包括蔬菜汁、混合蔬菜汁、发酵蔬菜汁等。 

（4）乳饮料：是指以鲜乳或乳制品为原料，加入各种配料，其成品非脂乳固形物含量不低

于 3％的制品，包括一般乳饮料及乳酸饮料等。 
 

（5）植物蛋白饮料：是指蛋白质含量较高的植物原料和水按一定比例制得的乳浊液及其

加工制品，包括纯豆乳、调制豆乳、豆乳饮料等。 

 

3.固体饮料 
 

一直以来，固体饮料因品种多样、风味独特、易于存放而备受消费者青睐；尤其是那些富

含维生素、矿物质、氨基酸等营养成分的固体饮料，可以及时补充人体代谢所需营养，更成为

了许多人生活中离不开的好伴侣。 
 

固体饮料是由液体饮料除去水分而制成的，去除水分的目的：一是防止被干燥饮料由于

其本身的酶或微生物引起的变质或腐败，以利储藏；二是便于储存和运输。与液体饮料相比，

固体饮料具有如下特点：质量显著减轻，体积显著变小，携带方便；风味好，速溶性好，应用

范围广，饮用方便；易于保持卫生；包装简易，运输方便。 

 

——首先建议确定好经营的饮品种类，对于饮品这样的大众快速消费品，选择好擅长的类型，

并保证其外观、口感和功效，是定价和营利前的关键步骤。 

 

 

 按经营方式划分
 

依据经营方式的不同，饮品店可以划分为加盟型和自营型，加盟店主要依托名气较大品

牌，支付加盟费开展经营。自营型不注重大品牌效应，需要更关注饮品店的环境，性价比，味

道等实际的消费体验。 

 

——依据成本和理想的经营方式选择加盟还是自营，建议更加关注店铺选址、饮品本身的口感

和特色，不要将成本全部投资于加盟费，慎重选择品牌效应。 

 

 

 按有无附加产品和服务划分
 

附加产品和服务指的是只单独提供饮品，还是搭配饮品和小吃、甜品等产品，服务指的

是门店只有饮品外带还是提供客户堂吃的服务。 

 

——这也决定了你的门店规模和服务员数量等人力成本。如果是小成本快消经营，可以直接以

小规模的门店外带打包形式经营，如果地段和成本允许，可以扩大门店面积，允许堂吃并搭配

小吃等多种消费类型。 

 

 



了解了基本情况，想要开好一个饮品店，店铺选址也是很重要的一个过程，以下这些意见，希望 

 

可以给你一些帮助！ 
 

 

适合饮品店的选址 
 

在开饮品店的过程中，人流量为王，一定要非常重视店铺位置的选择。饮品店的选择要

考虑很多的因素，如客流量的大小；附近饮品店的数量；竞争对手的经营状况；周围交通情

况；地理环境因素。 

1、首先是尽可能找到人流量大，目标顾客群多的店铺。 
 

首先是路面与地势，通常饮品店地面应与道路处在同一水平面上，有利于顾客进出。  
如果饮品店位置在坡路上或者高度相差很多的地面上。那么最重要的就是必须考虑饮品店的入

口，门面，阶梯，招牌等的设计。一定要方便顾客，并引人注目。 

2、方位情况。方位是指饮品店正门的朝向，一般店铺坐北朝南是最理想的方向。 
 

3、走向情况。一般而言，人们普遍有右行的习惯。饮品店在选择入口时应以右行为上。 

 

这里附上几处选址类型参考： 
 

1、繁华的商业街。这样的位置客流量特别的大，客户源集中，只要店面的饮品质量好、

服务好，闲狭时间客户是很高兴光顾的，人们逛街累了可以到该店休息一下，随即点上同份可

口的饮品，运作一段时间后，老顾客就会频频光顾，同时招来更多的客户。而且只要在这有了

一定的顾客以后，就不用愁以后的滚滚财源了。 

 

2、大型社区的入口处。现在的大型社区已逐步完善，成为单独的社会生活区域，各种功

能十分齐全，像小区下面的网吧、超市的生意一向都是很火的。选择社区内人口密度大、位置

良好的商用或民用房屋门头开一家别具特色、经营方式先进的饮品店，人们茶余饭后也会频频

光盘，效益一般相当不错。 

 

3、院校的入口处。随着院校生活服务功能转向社会以后，院校附近已成为商业网点集中

地区。而在此处开办一家新型饮品店，消费群体主要也是来源于这些年青人，必然会带来不凡

的业绩。 

 

4、人口流动的交通要道。公共汽车站、地铁站、航运、航空站都是客流大的地方。等

车、等航班的顾客会选择来这里坐坐，不但可以休息，还可以等车。尤其是在夏天，这些客户

资源将会为创造巨大利润。 

 

 

为了能够给你一份更加详细的开店指导，我们还准备了一份非常具有参考价值的饮品店参考设计 

 

以及 SKU 建议， 
 

核心饮品----特色 
 



特色饮品分为两种：“全新”及“创新”。全新指的是市面上没有的饮品，完全全新的一个品种；

而创新指的是在原有的基础上开创出新的衍伸品。 

全新饮品：做全新饮品要尤其慎重，并不是你研发了一系列全新的市面上没有的饮料，就注定

会一炮而红的，全新的饮品还意味着市场接受度的不确定性，也许是需要市场的教育、宣导、

培养。不是每一个企业都能熬过整个阶段的，很多企业在教育市场的前期就无法支撑了。所

以，全新的饮品，要么大起要么大落，中小企业想完成市场的前期教育宣导是比较困难的。创

新饮品：是相对安全慎重的选择。选择一个已经被市场广泛接受的饮品做创新，做差异化，这

样至少能保证，这个饮品大项已经有足够的市场，也已经有足够的客户需求，所以相对比较容

易被市场接受和认可。 
 
无论是全新饮品还是创新饮品，它都是你的核心产品，核心产品的销售占比要在所有产品中占

到 50%以上，这样才意味着品牌被市场所认可，被客户接受。 
 
补充产品：奶茶、果茶、冰沙/奶昔、果蔬汁、咖啡……核心产品之外，可以选择 2-3 个种类

作为补充，这些补充种类必须是受众广，并且跟核心 

产品口感差异大的，这样才能起到很好的补充效果。但建议一般饮品店产品中分类不要超过四

种， 

 

为了使大家更加轻松，有条理的开店，我们为大家在门店面积需求、物业条件、施工提出了以下 

 

详细的建议： 

 

 建议面积：15-35 平
 

饮料感觉面积需求不大，差不多 10 平米就足够了？？这是不对的。饮料店实际上对储存空间是有硬

性要求的。如果涉及到新鲜水果的加工，还需要设置专门的水果加工区。储存空间一旦不够，常用

物料就会堆得到处都是，严重影响门店美观。 
 
 外卖辐射范围：1 公里


饮料配送方便，起送价低，很容易获得顾客的青睐，所以外卖的辐射范围需要考虑，但基本辐射 1 

公里较为合适，不要考虑一公里以外的客户啦，因为一公里内就有至少 3-5 家饮品店了，已经短兵

相接，再远的话就更难拿捏顾客。 


 相关证照及办理流程：仅供参考

 
办理 

     审批周期 

证照名称 证照办理机关 政府所在区 启动时间点 需准备资料 （从递交资料到 
顺序      批复完成）       

        

1 

分支机构-企业名称预先核准通知书   
租赁确认书签署完 

企业名称预先核准申请书 

1 个工作日 （若地址变更，需至工商做地址查无 上海市工商行政管理局 总公司注册所在区 
 

毕 
新店地址 

  

此处监控） 
   

      
        

      董事会书面决议  

  商务委（同意设立分支机构）批复    股东决议  

      原章程及历次修正案复印件  

  (此新开分支机构办理的卫生证照为    董事会成员名单  

2 《食品流通许可证》的情况下需要商 上海商务委员会 总公司注册所在区 租赁合约签署完毕 
验资报告复件 

20 个工作日 
审计报告复件   

务委的批复；而办理的卫生证照为《 
    

     申请书  
  

餐饮服务许可证》的情况下则不需要 
    

     总公司批准证书、营业执照复件  

  商务委批复)    企业设立分支机构的可行性研究报告  

      分支机构的租赁合同及产权证明复件  

     *300 平方米以上的  分支机构-企业名称预先核准通知书复件 

*300 平方米以上在 
     

启动时间点为租赁 
 

     

申请书 
2 建筑工程消防验收意见书 上海市消防局防火监督部验收处分支机构经营所在区 

合约签署后 竣工后 7 个工作日 

*300 平方米以下的 施工设计蓝图及光盘 *300 平方米以下在 
     

     

启动时间点为施工 竣工后 20 个工作日       

     竣工完毕后 使用装饰材料的检测报告  
        

      分支机构-企业名称预先核准通知书复件  

2 环境影响审批意见 上海市环境保护局 分支机构经营所在区 租赁合约签署完毕 
分支机构的租赁合同及产权证明复件 

15 个工作日 
地籍图        

      排水纳管证  

      分支机构-企业名称预先核准通知书复件  

      上海市公共场所卫生许可证申请书  

      公共场所卫生许可告知承诺书  



      分支机构的租赁合同及产权证明复件  

      经营场所的地形图、平面图及卫生防护设施  

3 
    图（空调通风系统图）  

公共卫生许可证 上海市卫生局 分支机构经营所在区 租赁合约签署完毕  委托书原件及委托人身份证复件 20 个工作日 

      法人代表身份证复件  

      股东决议  

      主要设备和设施的材料清单（仅 CK 需要）  

      从业人员（包括临时工）的名单和健康合格  

      证复件（在取得此证后 2 个月递交）  

      检测报告（在取得此证后 2 个月递交）  

      《外商投资的公司分公司设立登记申请书》  
        

      分支机构-企业名称预先核准通知书及企业名  

      称预先核准申请书  

      隶属公司出具的分公司负责人任职文件  

      商务委批复,如办理的卫生证照为《餐饮服务  

      许可证》则不需要此项准备资料  

4 营业执照 上海市工商行政管理局 总公司注册所在区 所有前置行政审批 负责人身份证明复印件 
10 个工作日 

文件完毕后 隶属公司营业执照副本复印件       

      分支机构的租赁合同原件及产权证明复件盖  

      产权人章  

      环评验收批复原件  
        

      餐饮服务许可证复件，同时提供原件  

      公共卫生许可证复件，同时提供原件  

      新设立分公司所在地址的房屋权属信息单  

 

 平面图，动线



 储存空间隐蔽起来，尽量展现门店整洁的一面。


 活用高度，增加层架、吊柜，以及在菜单版后设立储存空间，


 销售占比大的商品制作位置，要优先靠近出餐口。


 工作岗位的设置要避免动线交叉，


 要统一使用防水插座，位置平行于操作台，高于操作台面 20cm。可以多预装几个

插座，免得以后增加设备而使用拖线板，


